SYMBOLAE EUROPAEAE






POLITECHNIKA KOSZALINSKA

SYMBOLAE EUROPAEAE

STUDIA HUMANISTYCZNE
POLITECHNIKI KOSZALINSKIEJ

nr 10 (2:2016)

KOSZALIN 2016



ISSN 1896-8945

Rada Naukowa
Andrzej Chodubski (Gdansk), Peter Garbe (Greifswald), Klaus Hammer (Berlin),
Marek Jabtonowski (Warszawa), Jacek Knopek (Torun), Honorata Korpikiewicz
(Poznan), Zdzistaw Kroplewski (Szczecin), Iwona Alechowicz-Skrzypek (Opole),
Wiestaw Wysocki (Warszawa), Diana Etco (Kiszyniow), Natalia Danilkina
(Kaliningrad), Przemystaw Zukiewicz (Wroctaw)

Zespot redakeyjny nr 10
Matgorzata Sikora-Gaca, Zbigniew Danielewicz

Przewodniczacy Uczelnianej Rady Wydawniczej
Zbigniew Danielewicz

Founding Father
Bolestaw Andrzejewski

Projekt oktadki
Agnieszka Bil

Sktad, famanie
Karolina Ziobro

Wigcej informacji o czasopismie i redakcji — http://symbolae.tu.koszalin.pl

© Copyright by Wydawnictwo Uczelniane Politechniki Koszalinskiej
Koszalin 2016

WYDAWNICTWO UCZELNIANE POLITECHNIKI KOSZALINSKIEJ
75-620 Koszalin, ul. Ractawicka 15-17

Koszalin 2016, wyd. I, ark. wyd. 12,93, format B-5, naktad 100 egz.
Druk



Profesorowi Bolestawowi Andrzejewskiemu
w 70. Rocznice Urodzin

zeszyt ten poswiecajq

Przyjaciele, Wspolpracownicy i Uczniowie






Spis tresci

TABULA GRATULATORIA ... 11
LIDIA SUDAKIEWICZ
Profesor Doktor Habilitowany Bolestaw Andrzejewski ..........cccovvvviiieninninnns 17

JOLANTA BARBARA HOROJTKO

The results of teaching intercultural communicative competence — comparative
(0 o [T SRR 21

MARIA CZAPLICKA-JEDLIKOWSKA

Grzeczno$¢ 1 niegrzeczno$¢ w komunikacji jezykowej w opinii studentéw
UKW W BYAQOSZEZY ...vvoveciieie ettt st sttt 31

MARCIN LESZCZYNSKI
Rola mediéw w budowaniu reputacji panstwa na arenie mi¢dzynarodowe;j ... 47
GRZEGORZ MALYGA

Rola angloj¢zycznego magazynu ,Dabiq” w dzialalno$ci propagandowej

Panstwa [SIamSKIBJO .......coveiiiiiieiiiece e 61
KATERYNA RAZGONOVA

Pragmatyczne zastosowanie dowcipow w komunikacji miedzyludzkiej ........ 71
GERARD RONGE

Aluzja i spekulacja. Jak przekroczy¢ granice epistemologii? ..........cccocennenee. 85

SEBASTIAN DUSZA

Antropocentryka pierwiastka bohatera romantycznego w  kontekscie
filozoficznego paradygmatu romantycznego w ujgciu  prof. Bolestawa

ANAIZEJEWSKIEJO ..evieieieiieieeie ettt see e ee e 107
ZBIGNIEW DANIELEWICZ

Religia a przemoc. Karen Armstrong w poszukiwaniu zroéwnowazonego
SLANOWISKA ....ocviiiicicc 127
MAGDALENA GILICKA

Husserlowskie  uznanie  Innych  jako  fenomenologiczny  wymiar
intersubiektywnej KOmMUNIKACHT ......ccvevviveiiiecicse e 143



8 Spis tresci

AGNIESZKA BEDNAREK
Noc os$wiecajaca, czyli apofatyzm w teologicznych dociekaniach Adama
MICKIBWICZA ..ottt b 155

AGNIESZKA OCHENKOWSKA

»Nic krom jednej rozpaczy nam dzi§ nie zostaje”. Alegorie ojczyzny

w ,,Trenach na rozbidr Polski” Jozefa Morelowskiego ..........cccocvvrvviiieeninene 171
ADRIANNA WOROCH

Szaleni romantycy w ujeciu Jana Svankmajera. Analiza poréwnawcza dziet
Edgara Allana Poego oraz filmu Szaleni ...........ccccooeoiiiiiiiiiiiecs 187
ANNA MROZEWSKA

Das Riderwerk der Modernisierung und Wilhelm Heinrich Wackenroders
Flucht ins Transzendentale ... 207

KLAUS HAMMER

Bildzeichen, Zauberformel, freie Paraphrase oder eigenschopferische
Bildfindung? Zur Wirkungsgeschichte der Grimmschen Kinder- und
Hausmaérchen in der [USration ..........cccocveeiieiiiniiiiiniece e 217









BEDNAREK Agnieszka — Wydziat Filologiczny Uniwersytetu Gdanskiego

BIEDRON Adriana — Katedra Lingwistyki, Wydzial Humanistyczny Politech-
niki Koszalinskiej

BUKOWSKI Stanistaw — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkéw Miedzynaro-
dowych, Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

CZAPLICKA-JEDLIKOWSKA Maria — Katedra Gramatyki i Semantyki,
Instytut Filologii Polskiej i Kulturoznawstwa, Wydziat Humanistyczny Uniwer-
sytetu Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy

DANIELEWICZ Zbigniew — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkow Migdzy-
narodowych, Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

DIXON lzabela — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat Humani-
styczny Politechniki Koszalinskiej

DUSZA Sebastian — Zaktad Jezykoznawstwa Niemieckiego, Instytut Filologii
Germanskiej, Uniwersytet Pedagogiczny im. Komisji Edukacji Narodowej
w Krakowie

GABRYSZAK Renata — Katedra Studiéow Europejskich, Wydziat Humani-
styczny Politechniki Koszalinskiej

GARBE Peter — Katedra Studiow Europejskich, Wydziat Humanistyczny Poli-
techniki Koszalinskiej

GASZTOLD Brygida — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat
Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

GEBSKI Bogdan — Katedra Komunikacji Spolecznej i Dziennikarstwa, Wy-
dzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

GILICKA Magdalena — Zaktadzie Teorii i Filozofii Komunikacji, Instytut
Filozofii Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu



12 Tabula Gratulatoria

GOHLISCH Dietmar — Katedra Lingwistyki, Wydziat Humanistyczny Poli-
techniki Koszalinskiej

GORKA Marek — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkow Migdzynarodowych,
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

HAJEK Anna — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydzial Humani-
styczny Politechniki Koszalinskiej

HAMMER Klaus — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat Huma-
nistyczny Politechniki Koszalinskiej

HANDKE Waldemar — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkéw Miedzynarodo-
wych, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

HOFFMANN Tomasz — Katedra Studiow Europejskich, Wydzial Humani-
styczny Politechniki Koszalinskiej

HOROJTKO Jolanta Barbara — I Liceum Ogo6lnoksztatcace im. Stanistawa
Dubois w Koszalinie

JUSZCZAK-MARASZKIEWICZ Elzbieta — Katedra Komunikacji Spotecz-
nej i Dziennikarstwa, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

KACZMAREK-SLIWINSKA Monika — Katedra Komunikacji Spolecznej
i Dziennikarstwa, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

KAMINSKA Zaklina — Katedra Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa,
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

KANIA Jan — Katedra Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa, Wydziat
Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

KLEPUSZEWSKA Magdalena — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem,
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

KLEPUSZEWSKI Wojciech — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wy-
dziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

KNOPEK Jacek — Katedra Studiéw Europejskich, Wydzial Humanistyczny
Politechniki Koszalinskiej



Tabula Gratulatoria 13

KOSOWSKA Urszula — Katedra Studiow Europejskich, Wydziat Humani-
styczny Politechniki Koszalinskiej

LANKIEWICZ Hadrian — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat
Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

LEMIESZ Ewa — Katedra Lingwistyki, Wydzial Humanistyczny Politechniki
Koszalinskiej

LESZCZEYNSKI Marcin — Katedra Publicystyki Ekonomicznej i Public Re-
lations, Wydziat Ekonomii Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu

MAGIEREK Dariusz — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkow Miedzynarodo-
wych, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

MALECKA Agnieszka — Katedra Lingwistyki, Wydzial Humanistyczny Poli-
techniki Koszalinskiej

MALYGA Grzegorz — Zaklad Polityki Zagranicznej RP, Instytut Studiow
Migdzynarodowych Uniwersytetu Wroctawskiego

MARCINIAK Agnieszka — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat
Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

McNAMARA Paul — Katedra Lingwistyki, Wydziat Humanistyczny Politech-
niki Koszalinskiej

MEGIER Maja — Katedra Bezpieczefistwa i Stosunkow Migdzynarodowych,
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

MROZEWSKA Anna — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat
Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

NEUBAUER Lukasz — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydziat
Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

NIERODA-KOWAL Anna — Katedra Lingwistyki, Wydzial Humanistyczny
Politechniki Koszalinskiej

OCHENKOWSKA Agnieszka — Wydziat Polonistyki Uniwersytetu Warszaw-
skiego



14 Tabula Gratulatoria

POGONOWSKI Marek — Katedra Studiow Europejskich, Wydziat Humani-
styczny Politechniki Koszalinskiej

POLAK Bogustaw — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkéw Migdzynarodo-
wych, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

POLAK Michal — Katedra Studiow Europejskich, Wydzial Humanistyczny
Politechniki Koszalinskiej

RAZGONOVA Kateryna — Wydziat Filologiczny Uniwersytetu Gdanskiego

ROGLA IRUN Alejandro — Katedra Lingwistyki, Wydzial Humanistyczny
Politechniki Koszalinskiej

RONGE Gerard — Migdzyobszarowe Indywidualne Studia Humanistyczne
i Spoteczne, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

SIKORA-GACA Malgorzata — Katedra Studiow Europejskich, Wydziat Hu-
manistyczny Politechniki Koszalifiskiej

SIWKO Maria — Katedra Studiéw Europejskich, Wydzial Humanistyczny
Politechniki Koszalinskiej

SUDAKIEWICZ Lidia — Katedra Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa,
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

SYPIANSKA Jolanta — Katedra Lingwistyki, Wydzial Humanistyczny Poli-
techniki Koszalinskiej

SZARSZEWSKI Piotr — Katedra Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa,
Wydziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

TROJANOWICZ Wiestaw — Katedra Lingwistyki, Wydziat Humanistyczny
Politechniki Koszalinskiej

WAWER Zbigniew — Katedra Bezpieczenstwa i Stosunkéw Miedzynarodo-
wych, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

WERRA Zbigniew — Katedra Komunikacji Spotecznej i Dziennikarstwa, Wy-
dziat Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej



Tabula Gratulatoria 15

WIERZCHOWIECKA-RUDNIK Iwona — Katedra Komunikacji Spotecznej
i Dziennikarstwa, Wydzial Humanistyczny Politechniki Koszalinskiej

WOROCH Adrianna — Filmoznawstwo i kultura mediow, Wydziat Filologii
Polskiej i Klasycznej, Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

ZARZYCKA-JACKIEWICZ Elzbieta — Katedra Lingwistyki, Wydziat Hu-
manistyczny Politechniki Koszalinskiej

ZIETEK Monika — Katedra Literatury i Badan nad Jezykiem, Wydzial Huma-
nistyczny Politechniki Koszalinskiej






Profesor Doktor Habilitowany Bolestaw Andrzejewski

W polskim srodowisku naukowym powstat pigkny zwyczaj upamigtniania spe-
cjalng ksiega lub wydaniem pism jubileuszy zastuzonych badaczy i wychowaw-
cow mtodych naukowcow. Rok 2016 to rok jubileuszu 70-lecia urodzin Profe-
sora Doktora Habilitowanego Bolestawa Andrzejewskiego. Dlatego Redakcja,
Dziekan Wydziatu Humanistycznego Politechniki Koszalinskiej oraz wszyscy
Autorzy z najwigksza przyjemnoscia niniejszy zeszyt ofiarowuja Drogiemu
Jubilatowi.

Bolestaw Andrzejewski, urodzony 28 lipca 1946 roku w Grdjcu, ukonczyt
Szkote Podstawowa i Liceum Ogolnoksztatcace w Srodzie Wielkopolskiej. Po
maturze podjat studia z filologii germanskiej na Uniwersytecie im. A. Mickie-
wicza w Poznaniu. Magisterium uzyskat w roku 1996 i w tymze samym roku
rozpoczat prace jako asystent w Instytucie Filozofii UAM. W roku 1974 obronit
dysertacje doktorska zatytulowang Inspiracje pragmatystyczne w poglgdach
filozoficznych Wiadystawa Mieczystawa Koztowskiego i w roku 1975 zostat
zatrudniony na etacie adiunkta w Instytucie Filozofii swej macierzystej uczelni.

Z Uniwersytetem Adama Mickiewicza w Poznaniu zwigzana jest dalsza
droga naukowa Jubilata. Tu w roku 1981 habilitowat si¢ na podstawie pracy
Animal symbolicum. Ewolucja neokantyzmu Ernsta Cassirera i w roku 1982
objat stanowisko docenta w Instytucie Filozofii. Nastepnie w roku 1990 zostat
profesorem nadzwyczajnym, w roku 1993 profesorem tytularnym, a od 1998
jest profesorem zwyczajnym.

Profesor Bolestaw Andrzejewski niezwykle aktywnie uczestniczy w zyciu
uniwersyteckim i to nie tylko swej Alma Mater. W latach 1981-1984 petnit
funkcj¢ prodziekana do spraw studenckich na Wydziale Nauk Spotecznych
UAM, w latach 1987-1989 byt wicedyrektorem Instytutu Filozofii UAM,
aw latach 1987-2002 kierowal, powotanym przez siebie, Zaktadem Historii
Filozofii Wspoétczesnej, nastgpnie w roku 2003 powotal i objat kierownictwo
Zaktadu Teorii i Filozofii Komunikacji.

Bliskie zwigzki naukowe i dydaktyczne tacza Jubilata z Koszalinem. Swqj
talent organizatorski Profesor Andrzejewski wykorzystal, przyczyniajac si¢ do
utworzenia w roku 2004, na Politechnice Koszalinskiej, Instytutu Neofilologii
i Komunikacji Spotecznej. Jako pierwszy dyrektor (w latach 2004-2009) nowo
powstatego Instytutu koordynowatl badania naukowe i walnie przyczynit si¢ do
utrzymania wysokiego poziomu zaj¢¢ dydaktycznych. Tu takze powotat do
zycia, w roku 2005, ,,Symboleae Europeae” — Studia Humanistyczne Politech-
niki Koszalinskiej. Po utworzeniu (w roku 2015) na Politechnice Koszalinskie;
Wydziatu Humanistycznego Profesor Andrzejewski objat funkcje kierownika
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Zaktadu Germanistyki, a nastepnie kierownika Zaktadu Lingwistyki 1 Translacji
w Katedrze Neofilologii WH.

Szczeg6lnym darem Profesora Andrzejewskiego jest popularyzacja wiedzy.
Troske Jubilata o upowszechnienie wiedzy naukowej wida¢ szczegolnie w Jego
dziataniach redaktorskich. Jest On zalozycielem oraz wieloletnim redaktorem
trzech czasopism naukowych. W roku 1992 zalozyt i objat stanowisko redaktora
naczelnego mi¢dzynarodowego czasopisma naukowego ,,Lingua ac Communi-
tas”. Pismo to, wydawane w Poznaniu, ukazuje si¢ w jezyku angielskim i nie-
mieckim. W roku 2005 Profesor Andrzejewski powotat do zycia dwa kolejne
pisma naukowe — ,,Homines hominibus” (Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty
Pedagogiki i Administracji w Poznaniu) oraz wspomniane wyzej ,,Symboleae
Europeae”.

Zainteresowania i badania naukowe Jubilata sg wielokierunkowe, gtéwnie
jednak dotycza filozofii jezyka, filozofii, teorii komunikacji i antropologii filo-
zoficznej. W krggu badan Profesora Andrzejewskiego znajduje si¢ tez proble-
matyka zwigzana z historig filozofii nowozytnej i wspotczesnej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem filozofii niemieckiej oraz polskiej. Jest On autorem, badz re-
daktorem, 27 ksigzek oraz ponad 170 artykuléw naukowych w jezyku polskim,
niemieckim, angielskim, hiszpanskim, rosyjskim, chinskim oraz chorwackim.
Nie sposob w krotkim tekscie dokonaé wyczerpujacego przegladu rozlegltego
dorobku naukowego Jubilata, wymagatoby zapewne osobnej kilkusetstronico-
wej publikacji. Warto jednak przypomnie¢ najbardziej znane prace Profesora.
To: Filozofia stowa. Zarys dziejow (2016), Historia filozofii niemieckiej do po-
towy XIX wieku (2007), Poznanie i komunikacja (2005, 11 wyd. 2010), Leksykon
filozofii. Postaci i pojecia (2000), rozprawa Emanuel Swedenborg. Migdzy em-
pirig i mistycyzmem (1992) oraz Artur Schopenhauer. Rekonstrukcje — recepcje
— interpretacje (ed. 1991), Wilhelm von Humboldt (1989), obszerna monografia
Przyroda i jezyk. Filozofia wezesnego romantyzmu w Niemczech (1989), roz-
prawy: Animal symbolicum. Ewolucja neokantyzmu Ernsta Cassirera (1980)
I Poglqdy filozoficzne Wiadystawa M. Koztowskiego(1979) oraz wydane w je-
zykach obcych: Homo universus. Mensch und Sprache in der deutschen und
polnischen Philosophie (2011), Esbozos sobre la filosofia polaca (1998) i Lan-
guage and interpretation (ed. 1992).

Szczegodlnie duzo czasu i inwencji poswigca Jubilat dydaktyce. Prowadzi
wyktady, ¢wiczenia, seminaria doktoranckie, magisterskie i licencjackie. Wy-
promowat ponad 300 magistrow i licencjatow filozofii i germanistyki, wy-
ksztatcit 15 doktoréw, 71 razy wystgpowat jako recenzent w przewodach profe-
sorskich, habilitacyjnych i doktorskich.
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Za swa wszechstronng dziatalno$¢ naukowa, dydaktyczng i organizacyjna
Profesor Bolestaw Andrzejewski zostal trzykrotnie wyr6zniony Nagroda Mini-
stra Edukacji i Szkolnictwa Wyzszego, odznaczony Ztotym Krzyzem Zastugi,
medalem Za Dlugoletnig Stuzbe oraz medalem Komisji Edukacji Narodowe;.

Swietujac wraz z Profesorem Bolestawem Andrzejewskim Jubileusz 70.
rocznicy urodzin, zyczymy Jubilatowi, by dalsze Jego lata znaczone byly wie-
loma nowymi i oryginalnymi osiagni¢gciami badawczymi, by zdrowie zawsze
Mu dopisywato, wszystkie zamiary i przedsiewzigcia znalazly szczesliwe za-
konczenie, a zyczliwos$¢ przyjaciot i wdzieczna pamigé studentow byly dla sa-
mego Jubilata zawsze zrodtem zadowolenia i satysfakcji. Ad multos annos!

Lidia B. Sudakiewicz



Marcin Leszczynski
Wydziat Ekonomii
Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

ROLA MEDIOW W BUDOWANIU REPUTACJI
PANSTWA NA ARENIE MIEDZYNARODOWEJ

Wprowadzenie

Postrzeganie panstwa stanowi wazny element budowania jego pozycji na arenie
miedzynarodowej. W wyniku szeregu procesOw nastgpita zmiana stosunku sit
w srodowisku miedzynarodowym, czego konsekwencja byta redefinicja roli
panstw, ktoére staly sie czes$cia globalnej konkurencji. W tej sytuacji pozycja
panstwa zalezy od jego konkurencyjnos$ci, ktérag mozna traktowac¢ w kategoriach
atrakcyjnosci pozwalajacej na skuteczne rywalizowanie 0 czynniki produkcji
i rynki zbytu na globalnym rynku. Efektem wspomnianej zmiany stosunku sit
jest to, ze coraz wazniejsza role w procesach decyzyjnych panstw odgrywaja
inwestorzy i konsumenci, o ktérych wzgledy kraje musza zabiega¢. W tym
miejscu nalezy zaznaczy¢, ze procesy takie jak postgepujaca demokratyzacja
i mediatyzacja doprowadzity do wzrostu znaczenia roli opinii publicznej, co
powoduje, ze panstwa muszg poszukiwaé przewag w sferze czynnikow migk-
kich, jakim bez watpienia jest ich postrzeganie. W literaturze termin ten rozpa-
trywany jest przez pryzmat wielu dyscyplin poczynajac od psychologii spotecz-
nej, przechodzac przez komunikowanie i politologie, a konczac na ekonomii.
W artykule podjeto si¢ proby wprowadzenia pewnego uporzadkowania tej kate-
gorii. Niezwykle istotng w budowaniu postrzegania panstwa wydaje si¢ by¢ rola
mediéw. W opracowaniu przedstawiono podstawowe zalozenia, teorie oraz
wyniki badan, ktore miaty u§wiadomi¢ wage tego aspektu dla budowania repu-
tacji panstw na arenie mi¢dzynarodowej. Przeprowadzono réwniez badania
wlasne, ktore mialy na celu udzielenie odpowiedzi na pytanie o rol¢ jakg media
odgrywaja w budowaniu reputacji panstw, poprzez okre§lenie wystepujacych
zwigzkow, ich kierunku i sily oraz oceng procesu transmisji zachodzgcego po-
miedzy tymi kategoriami. W badaniach wykorzystano korelacje rang Spearma-
na oraz autorski wspotczynnik analizy rankingow.

Komunikowanie i media w zyciu spoleczno-gospodarczym

Potrzeba komunikowania towarzyszyla cztowiekowi od poczatkéw jego funk-
cjonowania. Komunikowanie w literaturze definiuje si¢ jako kazde wydarzenie,
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stan lub czynno$¢, ktore odnosza si¢ do ludzi i zostaly wywotane w celu prze-
kazania innym informacji'. Proces komunikowania moze odbywac¢ si¢ na roz-
nych plaszczyznach. B. Ociepka wérdd nich wymienia takie jak®:

— interpersonalna,
— grupowa,
— instytucjonalna,
—  masowa.

Przedmiotem zainteresowania autora jest ostatni poziom, tj. komunikowanie
masowe. A. Koztowska przedstawia je jako najmtodszy proces, ktéry powstat
wraz z rozwojem masowych srodkow komunikowania, czyli tzw. mass mediow.
Na tym poziomie proces komunikowania charakteryzuje si¢ przekazywaniem
informacji na skalg masowa’. Rozwéj $rodkéw komunikowania pozwolil na
stworzenie przestrzeni dla prowadzenia dzialalnosci podmiotéw medialnych,
wérod ktorych mozna znalez¢ migdzy innymi agencje prasowe, stacje telewi-
zyjne, stacje radiowe, prasg, czy media elektroniczne. B. Dobek-Ostrowska
wymienia liste¢ funkcji jakie te media powinny spetia¢ w zyciu spoleczno-
gospodarczym, tj.*: funkcja informacyjna, funkcja edukacyjna, funkcja platfor-
my debaty publicznej, funkcja kontrolna, funkcja promocyjna, funk-
cja adwokata. W tym miejscu nalezy odnies$¢ si¢ do kategorii opinii publiczne;j,
definiowanej przez J. Lazar jako proces zlozonego komunikowania, ktory
obejmuje stosunki miedzyosobowe i odpowiednie mechanizmy mediow’.
Z kolei J. Messner okres$la opini¢ publiczng jako wyraz ocen wartosciujacych
i autentycznych przekonan cztonkéw danego spoteczenstwa, ktore majg wpltyw
na panujacy w nim porzadek i kierownictwo®. W konteks$cie powyzszych roz-
wazan nalezy zadaé pytanie: Ktore z powyzszych mediow sq w stanie w najwiek-
szym stopniu wplywaé na ksztaftowanie opinii publicznej, tak aby skutecznie
realizowa¢ swoje funkcje?

L A. Kalemba, Odmiennosé¢ kulturowa - bariera w procesie komunikacji?, [w:] Media —
czwarta wladza?, R. Kowalczyk, W. Machura (red.), Poznan-Opole 2010, s. 9.

2 B. Ociepka, Komunikowanie miedzynarodowe, Wroctaw 2002, s. 14.

SA. Koztowska, Oddzialywanie mass mediow, Warszawa 2006, s. 21.

* K. Jakubowicz, Media a demokracja w XXI w. — poszukiwanie nowych modeli, War-
szawa 2013, s. 19

* A. Lepa, Opinia publiczna, media i zasady etyki, Pedagogia Christiana, 1/27, 2011,
s. 91.

® D. Karwacka, Wplyw komunikacji spolecznej na ksztattowanie opinii publicznej, Roz-
prawy spoteczne, nr 2, 2013, s. 138.
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W celu odpowiedzi na to pytanie mozna przeanalizowac zebrane dane sta-
tystyczne, z ktérych wynika, ze liczba uzytkownikdéw Internetu na Swiecie wy-
nosi prawie 3,5 miliarda. Z czego ponad 721 milionéw pochodzi z Chin, 462
miliony z Indii, prawie 286 milionéw ze Stanéw Zjednoczonych a 115 milio-
néw z Japonii. Dla porownania w 2014 r. liczba uzytkownikéw Internetu na
swiecie wynosita 2,9 miliarda z czego w Chinach byto to 675 milionow oséb,
w Stanach Zjednoczonych 279 milionéw, a w Indiach 233 miliony. Ciekawym
wydaje si¢ by¢ fakt, ze jeszcze w 2000 roku uzytkownicy Internetu stanowili
6,8% $wiatowej populacji, dzisiaj udzial ten wynosi 46,1%’. Z badan portalu
statista.com, ktory przeanalizowal zrodta informacji dotyczacych aspektow
lokalnych, ogoélnokrajowych i migdzynarodowych ws$rdéd opinii publicznej,
wynika, ze w wigkszosci panstw gtownymi takimi podmiotami sg telewizja
i Internet®. W przypadku wydarzen miedzynarodowych, ktére sa przedmiotem
szczegblnego zainteresowania z perspektywy tego artykutu w wigkszosci anali-
zowanych panstw najwazniejszym zrodtem informacji jest telewizja, Internet
z kolei zajmuje drugie miejsce. Jedynymi przypadkami na 9 analizowanych
panstw, gdzie telewizja ustgpuje w tej materii Internetowi sa Wtochy i Japonia®.
Warto jednak zauwazy¢, ze sam dostep i wybor poszczegdlnych mediow nie
musi by¢ réwnoznaczny z zaufaniem do tre$ci w nich przekazywanych. Dlatego
ciekawym wydaje si¢ by¢ przeanalizowanie poziomu zaufania do mediow jaki
wystepuje wsrod opinii publicznej w wybranych panstwach. Z danych stati-
sta.com wynika, ze w grupie analizowanych panstw, tj. Danii, Finlandii, Fran-
cji, Hiszpanii, Irlandii, Niemiec, Wielkiej Brytanii i Wtoch opinia publiczna
darzy media najwigkszym zaufaniem w Finlandii (68%), a najmniejszym
w Hiszpanii (34%)".

Reputacja panstw na arenie miedzynarodowej

Postrzeganie panstw stanowi wazny czynnik ksztalttowania ich konkurencyjno-
$ci na arenie miedzynarodowe;j. Zrodet tego stanu rzeczy nalezy doszukiwac sie
w trzech obszarach, tj.: globalizacji, mediatyzacji i demokratyzacji'!. Konku-

" Internet Live Stats, Internet Users by Country (2016), 2016; Internet Users by Country
(2014) — finalized, 2014; Internet Users, 2016.

® Statista.com, Which, if any, is your main source of local/regional news?, 2015; Which,
if any, is your main source of national news?, 2015.

° Statista.com, Which, if any, is your main source of international news?, 2014.

10 Statista.com, Trust in the news among news consumers in selected European coun-
tries in 2015, 2015.

I A. Buhmann i D. Ingenhoff, Advancing the country image construct from a public
relations perspective: From model to measurement, Journal of Communication Man-
agement, Vol. 19 Iss 1, 2015, s. 62; M. Ryniejska-Kieldanowicz, Miedzynarodowe
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rencyjnos¢ panstw nalezy rozpatrywac przez pryzmat rywalizowania o czynniki
produkcji oraz rynki zbytu dobr i ustug, ktorych przeptyw w $rodowisku mie-
dzynarodowym napotyka coraz mniejsze ograniczenia. Panstwa aby utrzymy-
wacé swoja pozycje musza by¢ konkurencyjne, co z kolei jest warunkowane
przez atrakcyjnos¢. W odniesieniu do podejmowanego w artykule zagadnienia
mozna wyr6zni¢ ponizsze rodzaje tej kategorii:

— atrakcyjnos$¢ inwestycyjna,
— atrakcyjnos¢ turystyczna,
— atrakcyjnos$¢ produkowanych dobr i ustug.

Atrakcyjnos$¢ inwestycyjng nalezy rozumie¢ jako budowanie wiarygodnosci
i zaufania do panstwa wsrod inwestorow i przedsigbiorcow, ktorej gldéwnym
celem jest sktonienie tych podmiotéw do zainwestowania kapitalu w danym
kraju. Atrakcyjno$¢ turystyczna odnosi si¢ gldéwnie do konsumentow, ktorzy
W swoich procesach decyzyjnych moga uwzglednia¢ dany kraj jako destynacj¢
wartg odwiedzenia. Z kolei atrakcyjnos¢ produkowanych dobr i ushug nalezy
odnie$¢ do wprowadzonego do literatury przez R.D. Scholera w 1965 r. pojecia
efektu kraju pochodzenia. W tym przypadku mowa o réznicowaniu produktow
pod wzgledem miejsca produkcji. Warto tutaj odnies¢ si¢ do terminu efektu
kraj;g pochodzenia marki, ktory lepiej odwzorowuje rzeczywisto$¢ gospodar-
cza .

Postrzeganie panstwa na arenie miedzynarodowe;j jest przedmiotem zainte-
resowania naukowcow z roznych dyscyplin naukowych. A. Buhmann i D. In-
genhoff w tym obszarze wymieniajg cztery z nich, tj. psychologia spoteczna,
komunikowanie, politologia i ekonomia™. W psychologii spotecznej prowadzo-
ne sg badania nad relacjami pomiedzy poszczegdlnymi zbiorowosciami i toz-
samoscig narodowg. W przypadku komunikowania mowa o komunikowaniu
mig¢dzynarodowym. A. Buhmann i D. Ingenhoff w tym aspekcie piszg rowniez
o public relations. Jednakze rola tej kategorii wykracza poza samo poj¢cie ko-
munikowania, o czym $wiadczy¢ moze chociazby jedna z definicji migdzynaro-
dowego public relations, w ktorej okresla sie je jako zorganizowane i zaplano-
wane dziatania instytucji, firmy lub rzadu, ktéra maja na celu zbudowanie do-

public relations a polityka zagraniczna. Wyzwania piaryzacji, [w:] Public relations
wobec wyzwan wspolczesnosci, G. Piechota (red.), Krakow 2012, s. 96

12 M. Herezniak, Marka narodowa. Jak skutecznie budowaé wizerunek i reputacje kra-
ju?, Warszawa 2011, s. 64-68.

3 A. Buhmann i D. Ingenhoff, Advancing the country image..., s. 63-64.
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brych relacji z publicznoscia z innych panstw’*. W obszarze politologii badania
prowadzone sa w zakresie tzw. dyplomacji publicznej. B. Ociepka pisze
0 komunikowaniu government to government, government to people i people to
people®™. Dwa ostatnie z wymienionych przypadkéw uwzgledniaja elementy
zwigzane z opinig publiczng, przez co wpisujg si¢ w dyplomacje publiczna.

Ostatnig z omawianych dyscyplin jest ekonomia. W tym kontekscie oprocz
samego efektu kraju pochodzenia wystepuje rowniez pojecie marki narodowej,
ktora do literatury wprowadzit S. Anholt w 1996 r.'* Marka narodowa
W najprostszym ujeciu oznacza traktowanie panstwa w sposob upodobniony do
produktéw lub firm, o czym pisali juz Kotler i Levy w 1969 r.*" Analizujac
dokonania w tej materii mozna znalez¢ szereg modeli, ktore opisuja proces bu-
dowania marki kraju i tak np. C. Cozmiuc przedstawia osiem tego typu mode-
li*®. Oprocz zaprezentowanego marketingowego ujecia mozna wyroéznié row-
niez wymiar stricte ekonocentryczny odnoszacy si¢ do zjawisk zwigzanych
z zaufaniem, wiarygodnoscig i reputacja panstwa, ktore przektadaja si¢ na jego
oceny w wymiarze ekonomicznym. Dlatego postrzeganie panstwa w obszarze
ekonomicznym nalezy podzieli¢ na dwie dyscypliny naukowe, tj. nauki o zarza-
dzaniu (marka narodowa) i ekonomia (reputacja panstwa). Termin reputacja
thumaczony jest przez Ch. Fombruna jako powszechna ocena dziatan podejmo-
wanych przez dang organizacj¢ w przesztosci oraz ich skutkow odzwierciedla-
jaca zdolno$é do generowania warto$ciowych rezultatow dla interesariuszy™.
W tym miejscu warto powotac sie na czynniki wptywajace na budowanie repu-
tacji, ktore przedstawia W. Rydzak cytujac K. Wojcik, tj. satysfakcjonujace
doswiadczenia z produktami danej organizacji, warto§ciowanie atrybutéw orga-
nizacji bez uwzgledniania elementow emocjonalnych, afektywna ocena organi-

M. Ryniejska-Kietdanowicz, Public relations Polski w okresie kandydowania do Unii
Europejskiej, Wroctaw 2007, s. 18-19.

1> B. Ociepka, Dyplomacja publiczna, Wroctaw 2008, s. 12.

1°'s. Anholt, Beyond the Nation Brand: The Role of Image and Identity in International
Relations, The Journal of Public Diplomacy, Vol. 2, 2013, s. 6.

7P, Kaotler, S. Levy, Broadening the concept of marketing, Journal of Marketing, vol.
33,1969, s. 11.

18 C. Cozmiuc, A New Way of Seeing CSR: Country Social Responsibility, Journal the
Seminar of Discursive Logic, 2012, Vol. 10, s.171-173.

9 K. Gotata, Teoretyczne aspekty pojecia reputacja, [w:] Wykorzystanie nowych me-
diow w public relations, Gotuchowski, J., Fraczkiewicz-Wronka, A. (red.), Studia Eko-
nomiczne, Zeszyty Naukowe Wydziatowe, nr 157, Katowice 2013, s. 187.
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zacji bez uwzgledniania elementéw racjonalnych oraz ocena organizacji bazuja-
ca na posiadanej wiedzy i na emocjach®.

Relacje pomiedzy wizerunkiem medialnym a reputacja panstwa

Przedstawione w artykule zatozenia dotyczace komunikowania i postrzegania
panstw na arenie migdzynarodowej, wskazuja ze miedzy tymi kategoriami mo-
ga wystgpowac powigzania. W odniesieniu do redefinicji roli panstw na arenie
miedzynarodowej mowi sie¢ o mediatyzacji, ktora tworzy warunki dla wigkszej
roli mediéw w ksztattowaniu pozycji kraju na arenie migdzynarodowej. Prze-
prowadzone analizy dotyczace dostgpnosci medidow, ich popularnosci i poziomu
zaufania dajg podstawy dla stwierdzenia, ze wizerunek medialny panstw moze
mie¢ wptyw na ich postrzeganie przez opini¢ publiczng. W celu zweryfikowa-
nia tych przypuszczen nalezy odpowiedzie¢ na ponizsze pytania badawcze, tj.:

— Czy istnieje zwigzek pomigdzy postrzeganiem panstw a ich wize-
runkiem w mediach?
— Czy ten zwiazek jest pozytywny?
— Jaka jest sita tego zwiazku?
— Czy transmisja pomigdzy wizerunkiem medialnym panstw a ich po-
strzeganiem zachodzi w sposob rownomierny?
Na tej podstawie mozna postawi¢ nastepujace hipotezy:
— istnieje zwigzek pomiedzy postrzeganiem panstw a wizerunkiem
medialnym;
— zwigzek pomiedzy postrzeganiem panstw a wizerunkiem medialnym
jest pozytywny;
— zwiazek pomiedzy postrzeganiem panstw a wizerunkiem medialnym
jest silny;

— transmisja pomi¢dzy wizerunkiem medialnym panstw a ich postrze-
ganiem na arenie mig¢dzynarodowej zachodzi w sposob nieréwno-
mierny.

W celu zweryfikowania tych hipotez w badaniu wykorzystano raport Coun-
try RepTrak 2011 autorstwa Institute of Reputation®, w ramach ktérego ocenia-
na jest reputacja 50 panstw. W dokumencie uwzgledniane sg oceny 42 000 re-
spondentéw z panstw grupy G8, ktorzy oceniajg reputacje panstw przez pry-

2 W. Rydzak, Reputacja a dzialania informacyjne organizacji w sytuacjach kryzyso-
wych i determinanty ich wyboru, Poznan 2011, s. 19.

?L'W badaniu wybrana zostala edycja z roku 2011 ze wzgledu na mozliwosci porow-
nawcze z raportem autorstwa East West Communications.
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zmat wskaznikéw odnoszacych si¢ do gospodarki, polityki i atrakcyjnosci §ro-
dowiska (uwzgledniajac nie tylko walory natury, ale rowniez czynniki ludz-
kie)?. Drugim raportem jest The East West Nation Brand Perception Index
2011 przygotowany przez East West Communications, w ktérym analizowane
sa doniesienia z czolowych $wiatowych medidéw na temat danych panstw.
W rankingu uwzglednionych zostato 200 panstw, ktore otrzymuja punktacj¢ na
podstawie publikowanych artykutow. Metoda wykorzystana w rankingu sktada
si¢ nie tylko z analizy artykutéw ale réwniez oceny ich wydzwicku®®. Powyzsze
raporty zostang poddane korelacji rang Spearmana, ktorej wzor prezentuje si¢
W sposéb nastepujacy?*:

6 X1, d?
= 1— —

n(n® — 1)
Gdzie:

d = Xi — yi, roznica pomiedzy rangami odpowiadajacych sobie wartosci
cechyxiiyi(i=1 2, ... n),

Xi = ranga i-tego obiektu,
yi = ranga i-tego obiektu,
n = liczba badanych obiektow.

W dalszej czgéci zostanie przeprowadzone badanie z wykorzystaniem
wspoétczynnika analizy rankingdw, ktdry pozwoli oceni¢ proces transmisji po-
miedzy wizerunkiem medialnym panstw a ich postrzeganiem przez opini¢ pu-
bliczng. Wspotezynnik oblicza sie wedlug nastepujacego wzoru®:
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22 Reputation Institute, Country RepTrak, 2011.

23 East West Communications, East West Global Index 200, 2011.

%' B. Putaska-Turyna, Statystyka dla ekonomistéw, wyd. 3, Warszawa 2011, s. 319-320.
% M. Leszczynski, Wizerunek kraju a jego pozycja na arenie miedzynarodowej na przy-
ktadzie parstw Grupy Wyszehradzkiej, [W:] Badania i Rozwdj Miodych Naukowcow
w Polsce, J. Ny¢kowiak, J. Le$ny (red.), Poznan 2015, s. 48.
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przy czym:
A — wspolczynnik analizy rankingdéw dla konkretnego przypadku k,

Xai — stosunek miejsca konkretnego przypadku w analizowanym rankingu
i w kategorii a do catkowitej liczby podmiotéw uwzglednianych
w rankingu,

Xpi — stosunek miejsca konkretnego przypadku w analizowanym rankingu
i w kategorii b do catkowitej liczby podmiotow uwzglednianych
w rankingu,

M, — miejsce konkretnego przypadku w rankingu i w kategorii a,

Ca — Catkowita liczba podmiotow uwzglednianych w rankingu i w katego-
rii a,
my; — miejsce konkretnego przypadku w rankingu i w kategorii b,

Cyi — catkowita liczba podmiotow uwzglednianych w rankingu i w katego-
rii b,
A, — wspotczynnik analizy rankingdéw dla badanej zbiorowosci z.

Zanim zostang przedstawione wyniki badania warto dokona¢ przegladu sa-
mych raportow. Na rysunku 1 zostala przedstawiona mapa opisujgca wizerunek
medialny panstw. Na podstawie analizy rysunku 1 mozna wywnioskowac¢, ze na
wizerunek medialny wptyw moze mie¢ potozenie geograficzne. Najlepszy wi-
zerunek w mediach w 2011 r. miaty zachodnie panstwa Europy, a takze kraje
lezace na terenie Azji Potudniowo-Wchodniej, Australii i Oceanii oraz Ameryki
Potnocnej. Najstabszy wizerunek miaty panstwa Bliskiego Wschodu, Afryki
i Europy Wschodniej.
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Rys. 1. Wizerunek medialny panstw na $wiecie w 2011 r.
Zrédlo: opracowanie wiasne na podstawie: East West Communications, The East West Nation
Brand Perception Index, 2011.
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Rys. 2. Mapa reputacji panstw
Zrodto: opracowanie wlasne na podstawie: Reputation Institute, Country RepTrak, 2011.

Dla poréwnania warto przeanalizowa¢ mape reputacji panstw w 2011 r.,
ktéra zostala przedstawiona na rysunku 2. Niezwykle ciekawg wydaje si¢ by¢
podobna tendencja wystepujaca w ocenie panstw. W tym przypadku rowniez
mozna zauwazy¢, ze panstwa Ameryki Poétnocnej, Australii i Oceanii oraz Eu-
ropy Zachodniej zajmuja lepsze pozycje w rankingu. Co istotne, nieco lepiej
W tym zestawieniu wypadajg panstwa Ameryki Poludniowej w stosunku do Azji
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Potudniowo-Wschodniej. Kraje Afryki w zdecydowanej wigkszo$ci nie sa
uwzgledniane w rankingu.

Wynik przeprowadzonej analizy korelacji wynosi 0,527, co klasyfikuje ja
jako korelacje pozytywna o umiarkowane;j sile. Na podstawie tych danych moz-
na stwierdzi¢, ze hipotezy 1 i 2 zostaly zweryfikowane. W przypadku hipotezy
3 okazalo sig, ze sita korelacji jest nizsza niz bylo to zaktadane, dlatego ta hipo-
teza zostata sfalsyfikowana. Srednia wartos¢ wspolczynnika rankingéw dla
wszystkich panstw wyniosta 0,078, to pozwala na stwierdzenie, ze $redni proces
transmisji pomiedzy wizerunkiem medialnym a reputacjg panstw jest dobry.
Mozna tlumaczy¢ go w nastepujacy sposob: analizowane panstwa zajmuja
w rankingach reputacji dalsze pozycje w porownaniu z rankingiem wizerunku
medialnego o liczbe miejsc stanowigcg w przyblizeniu 8% liczby wszystkich
panstw uwzglednianych w rankingu. Mozna zauwazy¢, ze proces transmisji jest
nierownomierny, co mozna analizowa¢ na podstawie roznych zbiorowosci (ta-
bela 1).

Tabela 1. Sredni wspétczynnik analizy rankingdéw (A,)

Ameryka Ameryka . Australia
Europa Péinocna Potudniowa Azja Afryka i Oceania
-0,038 0,095 0,114 0,208929 0,145 0,023

Zrédlo: opracowanie wlasne

Powyzsze wyniki pokazuja, ze proces transmisji pomiedzy reputacja panstw
a ich wizerunkiem medialnym nie zachodzi w sposéb réwnomierny zar6wno
W wymiarze pojedynczych przypadkow, jak i calych zbiorowos$ci. Najlepsze
wyniki w tym obszarze generuja panstwa Europy, ktére sg lepiej postrzegane
przez opini¢ publiczng niz wynikatoby to z wizerunku medialnego. Na nastep-
nych pozycjach znajduja si¢ panstwa lezace na terenie Australii i Oceanii, Ame-
ryki Pélnocnej, Ameryki Poludniowej, Afryki i Azji, ktora uzyskata najstabszy
wynik jako zbiorowos$¢. Na tej podstawie mozna stwierdzi¢, ze hipoteza 4 zo-
stata zweryfikowana.

Podsumowanie

Wyniki przeprowadzonych badan pokazujg, ze rola mediow w budowaniu repu-
tacji panstw wydaje si¢ by¢ istotna. Zwigzek jaki wystepuje pomigdzy wizerun-
kiem medialnym a postrzeganiem krajow na arenie migdzynarodowej jest nie
tylko pozytywny, ale rowniez jego sila zostala oceniona jako umiarkowana.
Z kolei wyniki wspoétczynnika analizy rankingdw pokazujg, ze proces transmisji
pomigdzy tymi kategoriami mozna oceni¢ jako dobry szczegdlnie wsrdd panstw
Europy, Ameryki Poinocnej i Australii i Oceanii. Warto zauwazy¢, ze panstwa
lezace na tych obszarach geograficznych zajmuja bardzo wysokie miejsca
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W réznego rodzaju rankingach odnoszacych si¢ do postrzegania panstw. Rownie
czesto maja one silng pozycje w raportach dotyczacych wynikow gospodar-
czych, konkurencyjnosci, czy tez jakosci zycia. Te wszystkie aspekty pokazuja
pewna prawidlowos¢, ktora przejawia si¢ tym, ze panstwa zaangazowane,
0 ktérych sig¢ mowi, odnoszace sukcesy i funkcjonujace w przestrzeni spotecz-
nej w $srodowisku migdzynarodowym sa bardziej rozpoznawalne, a przez to
opinia publiczna jest w stanie je adekwatnie ocenia¢. Jasnym wydaje si¢ by¢
fakt, ze swiadomo$¢, czy tez znajomos$¢ panstwa nie jest gwarantem jego lep-
szego postrzegania, ale nalezy zwroci¢ uwage, ze zwigksza to prawdopodobien-
stwo do wystepowania sktonnosci wsroéd opinii publicznej do jego lepszego
oceniania, bazujacego na wypracowanej opinii i zasobie pewnych skojarzen. To
jak panstwa wykorzystujg swojg obecno$¢ w przestrzeni publicznej i w mediach
zalezy gtéwnie od nich samych. Faktem jest jednak, ze trendy dotyczace korzy-
stania z coraz to nowszych mediow, przy stosunkowo duzej popularno$ci tych
starszych daja panstwom szanse¢ na §wiadome i skuteczne budowanie swojej
reputacji na arenie migdzynarodowe;j.

ROLE OF THE MEDIA IN BUILDING THE COUNTRY REPUTATION IN
THE INTERNATIONAL ARENA

Streszczenie

Celem artykutu jest zbadanie roli jakg odgrywaja media w budowaniu reputacji panstwa
na arenie mi¢dzynarodowej. W opracowaniu przedstawiono podstawowe zalOzenia
dotyczace komunikowania, medidw i postrzegania kraju w $rodowisku migdzynarodo-
wym. Zaproponowano rowniez nowa kategori¢ odn0szaca si¢ do postrzegania panstwa
w obszarze nauk ekonomicznych. W badaniach wykorzystano korelacj¢ rang Spearma-
na oraz autorski wspotczynnik analizy rankigdw.

Stowa kluczowe
Reputacja panstwa, media, komunikowanie, wspotczynnik analizy rankingow
Abstract

The aim of the article is to examine the role played by the media in country reputation
building in the international arena. The study presents the key assumptions concerning
the communications, media and perception of country in an international environment.
Also proposed new category relating to the perception of the country in the area of Eco-
nomic Sciences. The study used Spearman rank correlation coefficient and author’s
factor of rankings analysis.

Key words
Country reputation, media, communications, factor of rankings analysis
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